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OLIKA STRATEGIER MVP: Concierge / Wizard of 0z

FSSENTIALS FREE
[ T —

-> Concierge - minsta mojliga Trosest
anstrangning for att testa ny idé.
Pappersprototyp, digital prototyp med
mock-data. Zappos. Front med bilder
pa sajten. Logistiken manuell.

=> Fake it ‘til you make it - lansera ny
idé innan den existerar for att
undersoka dess varde. Tex anmala
sig till en konferens som inte existerar
for att undersoka intresse.

neo

Snabbast mojliga experiment for att
validera om hypotesen ger varde.
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Malgrupp: Nyhetsnils

Behov/drivkraft/problem: Vill veta vad som
har hant i varlden

Hypotes: Vi tror att Nyhetsnils vill fa koll pa

vad som har hant i varlden idag

Vad lara?

Experiment

Framgangsmatt

Resultat

Lardomar

Ar de intresserade av
nyheter? Vilka nyheter ar
de intresserade av?

Vi tanker validerar detta
genom att:

- Anvandningstesta
digitala prototyper med
olika grad av

nyhetsrelaterat innehaill.

1) Breaking-
handelser, varlden/
barnens liv.

2) Barnens liv

3) Programinnehall fran
SVT Barn.

Vi vet om det stAmmer nar:
7 av 10 valjer prototyp 1

Vi tanker validerar detta
genom att:

Vi vet om det stdmmer nar:
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Malgrupp: Nyhetsnils

Vad lara?

Ar de intresserade av
nyheter? Vilka nyheter ar
de intresserade av?

Vill malgruppen ha koll pa
nyheter varje dag?

Behov/drivkraft/problem: Vill veta vad som

har hant i varlden

Experiment

Vi tanker validerar detta
genom att:

- Anvandningstesta
digitala prototyper med
olika grad av
nyhetsrelaterat innehall.
1) Breaking-

handelser, varlden/
barnens liv.

2) Barnens liv

3) Programinnehall fran
SVT Barn.

Vi tanker validerar detta
genom att: Variant av
concierge. Wrapperapp
av bef. webblosning med
nyhetsinnehall anpassat
for malgruppen.

Framgangsmatt

Vi vet om det stdmmer nar:
7 av 10 valjer prototyp 1

Vivet om det stammer nar:
Trafikpeak atminstone en
gang per dag.
Aterkommer i snitt 4-5 ggr
i veckan

Hypotes: Vi tror att Nyhetsnils vill fa koll pa

vad som har hant i varlden idag

Resultat

9 av 10 valjer prototyp 1

Lardomar

Majoriteten av
testgruppen verkar
intresserade av nyheter,
men hur ofta?
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Malgrupp: Nyhetsnils

Vad lara?

Ar de intresserade av
nyheter? Vilka nyheter ar
de intresserade av?

Vill malgruppen ha koll pa
nyheter varje dag?

Behov/drivkraft/problem: Vill veta vad som

har hant i varlden

Experiment

Vi tanker validerar detta
genom att:

- Anvandningstesta
digitala prototyper med
olika grad av
nyhetsrelaterat innehall.
1) Breaking-

handelser, varlden/
barnens liv.

2) Barnens liv

3) Programinnehall fran
SVT Barn.

Vi tanker validerar detta
genom att: Variant av
concierge. Wrapperapp
av bef. webbldsning med
nyhetsinnehall anpassat
for malgruppen.

Framgangsmatt

Vi vet om det stAmmer nar:

7 av 10 valjer prototyp 1

Vi vet om det stAmmer nar:
Trafikpeak atminstone en
gang per dag.
Aterkommer i snitt 4-5 ggr

i veckan

Hypotes: Vi tror att Nyhetsnils vill fa koll pa

vad som har hant i varlden idag

Resultat

9 av 10 valjer prototyp 1

Trafikpeak 07, 15, 19.

kl 15 och 19 draghjalp av
BC.

Antal unika aterkommer i
snitt 3,2 ggr i veckan

Lardomar

Majoriteten av
testgruppen verkar
intresserade av nyheter,
men hur ofta?

Morgonpeaken visar att
de vill ha koll pa
morgonen. Med i snitt
kommer de bara 3 dgr i
veckan. Stodjer inte var
I6sning ett dagligt
beteende eller vill de inte
ha koll varje dag?



from @davidjbland (super smart guy)

Problem | Solution | Process
Known Known Waterf.all i
Agile
Known Unknown Agile /.,
Unknown Unknown | Lean Startup
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THE PROBLEM ROADMAP

Discover & Discover &

Experiment Build & Validate Experiment Build & Validate

from @lissijean



“Let’s stop arguing about what an
MVP is and start talking about what
we need to learn as a company

88888888888
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